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1. Introducéo

A universalizacdo do acesso as praticas culturacdysive aquelas cultivadas,
financiadas majoritariamente pelo poder publicdeendida pelos 6rgaos competentes
como fator do desenvolvimento humano. No entansoci@ncias sociais levantam
reflexbes sobre tais praticas, 0os seus processdsgidenacdo, 0s UuSOS sociais e as
relacdes de poder que as circundam. Dentre esisceatra a visita a museus. O grau
de importancia destas praticas para distintas ¢ades, o que as motiva e a relacao entre
acesso a cultura e a posicao social de individgpsapos constituem objetos da producgéo
cientifica com base em estudos estatisticos. Gzesueial pode ser analisado e descrito
topologicamente como um espaco dividido em congumte posicdes distintas, cujas
fronteiras definem estilos de vida ou classes sdiaersas. Os diferentes “territérios”
delimitados neste espaco estabelecem entre si elagdo hierdrquica. H4 territorios
mais nobres, mais desejados, mais ricos, com rpeéstigio do que outros. Migrar para
os melhores “territérios”, proteger os privilegids uma determinada posicdo, tentar
modificar a situacdo de seu “territorio” sao diniass das relacdes de forca que se
estabelecem no espaco social. A partir dos anodlaf®, as pesquisas sobre a
apropriacdo social da cultura se multiplicaram,denciando a relacdo entre o
pertencimento a uma origem social culta, um foaeital escolar e a chance de visitar
museus, assistir a concertos de musica eruditaspetaculos de danca (Bourdieu e
Darbel, 1969; Donnat, 1974, 1997; Lahire, 2004).mCaelagcdo aos museus,
especificamente, no Brasil observa-se a carénciastledos periodicos que oferecam
subsidio para refletir sobre a evolucdo das pratcéturais e de lazer, onde se inserem
as visitas, embora a producdo referente aos Estddo®ublicos venha ganhando
densidade a partir dos anos de 1990.

O presente texto visa explorar o potencial dos slatopiricos coletados pela
pesquisa Perfil-Opinido 2005 realizada pelo Obgérva de Museus e Centros
Culturaig, variando o enfoque sobre a relacdo entre a ifisagfio social e a cultura.
Neste sentido, propde observar com maior atencpotencial da variavel sexo para
analisar as dinamicas de apropriagcdo social dogusus\nalisa as chances de visitar

museus ou a diversidade das situacfes de visitmeadas entre mulheres com 15 ou

! O Observatério de Museus e Centros Culturais ® fila parceria entre a Fundacédo Oswaldo Cruz, o
Departamento de Museus e Centros Culturais/IPHAMpseu de Astronomia e Ciéncias Afins e a Escola
Nacional de Ciéncias Estatisticas/IBGE.



mais anos de idade. Faremos uma analise desquitthianinar dos dados e do modelo

construido.

2. A pertinéncia da relacdo de género para analisars praticas culturais cultivada$

A diferenca encontrada entre escolhas culturaigrdpos socialmente distintos
foi analisada como decorréncia de predisposi¢cdastodas pelos sistemas familiar e
escolar que difundem e reforcam reciprocamentey plyuns, as chaves de leitura e a
legitimidade de certas praticas em detrimento deasu O conceito de capital cultural,
em operacdo nestas analises, pode ser definido eomaonjunto de disposicbes
adquiridas pelos diversos processos de socializagdacédo dentro de uma sociedade,
em certo momento (particularmente a familia e aolascem nossas sociedades
ocidentais, mas também os meios de comunicacdoadeamas igrejas e outros) que
permitem ao individuo possuir cédigos de leituraoenpeténcia de interpretacdo de
aspectos da cultura partiihada. Esses coOdigos epeaténtias sao propostos e
reconhecidos por grupos, cuja posi¢cao no espagal gosuficientemente forte para fazer
valer, como legitimassuas regras, formas de interpretar e expressar o mundo,
transmitidos enquanto patriménio do grupo em guoesta

Embora o sexo seja uma variavel considerada desderimeiras pesquisas,
(Bourdieu e Darbel, 1969) a relacdo de género apacamuflada ou associada a
discriminag&o da posigao social, tacitamente mewxsupela ocupagéo do chefe da casa
ou pelos anos de estudo, como indicador de pementdo a um meio social elevado e
culto’. A familia é a unidade de observacédo e analiserigam e posicéo social. Esta é
tradicionalmente mensurada pela renda, ocupacébefe da casa e pela escolaridade do
informante. No entanto, para o autorlddmour de I'Art, a escolaridade é o principal
fator discriminante das praticas e a definicdo dgem sociocultural deve igualmente

considerar o nivel de instrucdo do pai e da méaeocomicadores de berco, de

2 Os comentérios desta secdo se pautam em umaeapéaébminar da bibliografia, por critério de
conveniéncia, logo sem caracterizar ainda uma devitualizada sobre o tema. A comparacdo com a
realidade francesa ndo define um marco de compapEga a situagcdo da mulher em relagdo ao trabalho,
familia, a cultura no Brasil, mas contribui paraaetar algumas questdes de pesquisa particularmente
que se refere a apropriacdo dos museus.

% (...) Parce que les aspirations sont toujours méesraux chances objectives, l'accession a la ailtur
savante comme I'ambition d’y accéder ne peut &nerbduit miraculeux d’'une conversion culturelleisna
suppose, en |'état actuel, un changement de comdééconomique et sociale. Ainsi, les relations phises
entre la fréquentation du musée et des variablidssteue la catégorie socio-professionnelle, I'age,
I'habitat (mas també o sexo) se reduuisent presgiadement a la relation entre le niveau d’instiioct et

la fréquentation (.), Bourdieu, Darbel, L’Amour de L'Art, p. 51.



pertencimento a nobreza cultural. Na Franca, endasedos anos de 1960, constata que
as mulheres visitam museus tanto quanto os honpemém se caracterizam por ser
maioria entre os visitantes com maior escolariladdo entanto, observa a
predominancia do visitante de sexo masculino nosemsl de arte pesquisados na
Europa, exceto na Franca, fato que atribui ao acassda restrito das mulheres ao ensino
superior.

As analises da presenca feminina nos equipameatositlira cultivada revelam
que as praticas culturais permanecem fortementeadas (Lehingue, 2003; Donnat,
2005), porém a escolha das fontes de andlise &evalo temporal considerado fazem
variar as caracteristicas da evolucéo da reladiie ersexo e a escolha cultural. A leitura
da evolucdo desta participacdo na sociedade franmese 1973 e 1997, a partir da
comparacao de algumas praticas que compdem a pasgplire as praticas culturais dos
francesey analisou 0 aumento, a diminuicdo e a manutengaotervalo e da hierarquia
das praticas culturais entre os sexos, categowzasadtomo indiscriminadas (sem efeito
de sexo), femininas, (aguelas com sobre-representde mulheres) e masculinas
(aquelas com sobre-representacdo de homens). Ukartiente, no que diz respeito as
saidas ou as visitas aos museus, estas fazemdoagripo de praticas culturais com
baixa diferenciacdo sexual. Na verdade, no queernac sociedade francesa, as visitas
a museus nos ultimos 12 meses eram majoritariammeaseulinas, assim como a visita
as galerias de arte, em 1973. J4 em 1997, notamaendiscriminacdo destas praticas,
gue passam a ser realizadas (ou declaradas),remddgenente, por homens ou mulheres.
Entre as praticas pouco determinadas pelo sexopngam-se aquelas praticadas
principalmente em familia: visita a monumentosdrnists, a teatro, a museus. Outros
espacos como 0s Zooldgicos ou os Circos tornaranpigaritariamente saidas
“maternas”, na pesquisa de 1997.

Uma outra andlise da participacao feminina na mlfDonnat, 2005), comparou

dados da mesma pesquisa sobre as praticas cultmaisfranceses de 1973 com

4 Em fait, 1& niveau d'instruction étant fixé, larcmissance du sexe ou de la caégorie socio-pmfissile des
visiteurs ne fournit, en générale, que tres penfamations supplémentaires.(...) Sans doute desries de la classe
supérieure vont elles plus souvent aux muséesegudemmes (...). L'amour de I'art, p. 39.

® « La distribution par sexe est aussi trés sembldéhes les différents pays, les hommes étant paptastreprésentés
que les femmes : si, a la différence de la Fralacproportion reste inférieure a celle des hommesne aux niveaux
d’instruction les plus élévés, c’est que la pastfdenmes qui achévent leurs études supérieuresfé@seure a celle
des hommes k"Amour de |"Artp.56.

® Les Pratiques Culturelles dés Frangaisalizada regularmente em um intervalo de 10 ari® pela
Direction des Etudes et Prospectiye Ministério da Cultura francés.



informacdes produzidas pela pesquisa sobre a ipatio cultural e esportiva realizada
em 2003. O resultado da comparacédo considerando o inted&l30 anos apontou um
crescente processo de feminizacdo das praticagaslt O interesse das mulheres pela
arte e pela cultura é hoje superior ao dos honetas:sdo mais numerosas a privilegiar
0S programas culturais na TV ou na imprensa, léais hvros, freqientam mais amiude
(sdo mais assiduas e ecléticas) os diversos egempasnculturais. Esta situacdo, longe
de traduzir uma predilecdo antiga, tradicionalukec (ou natural...) das mulheres pelo
belo e o sensivel, ou de refletir apenas uma liefarimutavel dos papéis sociais no seio
do espaco de lazer, resulta de profundas mudarcasssa sociedade a partir dos anos
de 1960. A renovacdo das geracOes permitiu as neslhdtrapassar os homens na
maioria dos dominios culturais. As mulheres nascaj@s 1960 sdo mais diplomadas
que seus homodlogos masculinos, possuindo uma féoretistica ou literaria e ocupam
com maior frequiéncia posigdes profissionais indigale uma relagao privilegiada com o
lazer cultural. Ao mesmo tempo, no espaco domédtiequentemente Sao responsaveis
pela (re) producéo do desejo de cultura juntoiasgas. (...) o ritmo de frequentacdo dos
equipamentos culturais é mais intenso junto as enethque aos homens. Ha de atentar
ainda para o fato de que grande parte das saidesitas culturais se desenvolve em
casal ou em familia, 0 que sem duvida, atenuafaedcas de engajamento individual e
camufla o papel de emulacdo feminina as saidasraidtjunto a seu companheiro
(Lahire, 2004; Donnat, 2005).

Os estudos das praticas reais junto aos visitatee400 museus na Franca,
realizado pelo Observatoire Permanent dés Publigoesicio dos anos 2000 — OPP-
(Mironer, 2001), confirma a tendéncia das prataadaradas. O publico da maioria dos
museus é majoritariamente feminino, fato de evi@épcncipalmente nos museus de
arte, mas também nos museus de ciéncia e prin@pénmaqgueles relacionados as
ciéncias da vida como os museus de historia natasljardins botanicos e os

zoolégicod. Os museus que atraem maior participacdo dosvisi de sexo masculino

" Pesquisa realizada pelo Insee.

8 As pesquisas de publico realizadas durante a edmde prefiguracdo no Muséum National d’Histoire
Naturelle, em Paris, entre maio de 1991 e janar@22, confirmam a tendéncia a feminizacdo daavisi
aos espacos do Jardin de Plantes e do MNHN de. Parisnulheres estdo mais familiarizadas com a
museologia de objeto, proxima aos museus de adeneas disciplinas das ciéncias da vida, campo
cientifico onde sdo maioria, assim constituem ula@aaca de integracdo da ciéncia a cultura. Eidglma
Samson, Schiele, Van Praet, in Exposition de Rugiipn et Evaluation en Actioma muséologie dés
sciences et sés publigu&saris, PUF, 2000.



sao os tematicos, cujos valores e representactiEs associados ao mundo dos homens:
museus de esporte, de armas, de guerra, do arespdgo, foram alguns exemplos
sinalizados na pesquisa do OPP. Existem ainda rmugga tema aparece socialmente
neutro, como alguns museus técnicos (museu da cdmapalas indias, do sal, da
moeda). Fatores como o sitio histérico onde sergraio a poli valéncia e diversidade
das colecbes interessam homens e mulheres poramatistintos. Centros da Cultura
Cientifica e Técnica como a Cité des Sciences eflagustrie, em Paris, acolhem
homens e mulheres em iguais proporcées (MengirbéH2005].

No caso brasileiro, dados avancados por diversosi@s realizados apontam a
prevaléncia de visitantes do sexo feminino (AlmegR203). Nas pesquisas do OMCC a
distribuicdo do publico visitante dos museus segundexo (53,8% de mulheres) reflete,
no Rio de Janeiro, as caracteristicas da populdgdeferéncia da Regido Metropolitana
do Rio de Janeiro, segundo os dados da PNAD 2004% . No entanto, a pesquisa
junto aos museus paulistas, (pesquisa 2006/200@htapprevaléncia de mulheres
visitantes (62%), enquanto que na Regido Metrapuitde S&o Paulo, a populacéo
feminina de 15 anos ou mais é de 53,3 % (PNAD, R0B6tre Rio e Sado Paulo se
observa o0 aumento da presenca feminina em certh%ealas visitas. Um dos fatores de
explicacdo desta prevaléncia pode ser a naturezatita dos museus na mostra da
pesquisa paulista

No entanto, constatar a maior presenca ou a adesdiaina em 0Oposicdo a
masculina nos museus, nao constitui por si um emodl de género. Importa
compreender o significado da pratica para os g@al&zam assim como para o grupo e
contexto sociocultural de referéncia. A revisadit@aatura sobre relacdes de género nas
interacdes familiares (Gentry e Commuri, 2003) &pajue os papéis de género estdo
mudando e que para se conseguir compreender estisgas é importante considerar

trés dimensdes ou eixos de pesquisa: o individoakle se aborda a construcdo das

° No entanto, esta reparticéo varia segundo o kieairo da Cite. Na exposicdo permanente que teta d
multiplos assuntos, homens e mulheres estdo ign&nmepresentados, na Cité des Enfants, voltada par
as criancas de até 12 anos, as mulheres estamiggite mais representadas. No entanto, segundo a
categoria etaria, a distribuicao entre homens dene$ na Cité des Enfants pode ser equivalentalguan
idade do acompanhante é de 40 a 49 anos, [pd81Visiteurs, Synthése des Etudes 1986-20®Mengin

e Habib, 2005.

19 A pesquisa foi realizada junto a 12 instituicésacoteca do Estado/Estacdo Pinacoteca; Museu Casa
de Portinari; Museu Histérico Pedagdgico india MeeuMuseu Lasar Segall; Museu da Imagem e do
Som; Memorial do Imigrante; Museu da Casa Brasijéifuseu de Arte Moderna de S&o Paulo; Museu de
Arqueologia e Etnologia da USP; Museu do Café dedSsaMuseu da Lingua Portuguesa; Paco das Artes.



diferencas imputadas pelo sexo e por relacéesmeEr@é&omo constitutivas da identidade
do sujeito) — visitar museus consistiria em prafmantemplativa, sensivel), adaptada a
natureza feminina?; o interativo: onde a relacaq@eero de toda natureza ocorre a
partir e na interagdo entre homens e mulheres guoeif@am corresponder as expectativas
dos outros na interacdo, os papéis sexualmentérgimits da mulher como educadora,
agenciadora do tempo de lazer da familia, intedespalas artes e pela cultura definem e
explicam a presenca feminina nos museus? Finalmemgeceiro aspecto a se considerar
€ aquele gue investiga como as relagbes de domsinagénpeticdo ou solidariedade
entre homens e mulheres se cristalizam nas inggiégiculturais e sociais, responsaveis
pela atualizacdo destas relacbes ao proporem ps@digimente diferenciados (ex: na
familia, no trabalho, na politica, na cultura eante...), 0S museus constituem espacos
onde as mulheres reafirmariam expertise em ceea#torios de conhecimento e
investiriam no enriquecimento cultural como refoidentitario? Onde confortariam a
imagem da competente méae iniciadora cultural? &xistliferencas entre os sexos na
ocupacao dos espacos culturais? Ocupam estes gsp@agmesma maneira? Quem e
guando decide sair para onde, no tempo livre ddiEghHomens e mulheres participam
igualitariamente na construcao das tradicoes aig@es®? Quem decide o que deve ser
lembrado? As relacdes de género aparecem no pataraRposto nos museus? Como 0s
museus poderiam contribuir para valorizar o paelrdilher na cultura e discutir a
desigualdade entre os sexos?

As relacbes de género quando pensadas no ambitondereflexdo sobre as
condicOes e significados do uso social de espaglivaclos como 0 museu, podem
provocar questbes sobre os processos de constdadm) consciénciade classe
(sexualmente distinta?). Desvelam situacdes deyuldiade entre homens e mulheres
diante da construcdo do significado das praticdturais, de situacbes objetivas de
desigualdade no mercado de trabalho; diante degpapeéais sexualmente estabelecidos,
da énfase na missao feminina de educar e perpetoaltura no seio familiar, entre as
geracoes, ou mesmo em grupos ampliados; iluminegtagdo feminina com os campos
do conhecimento, como por exemplo, com a ciénaialagdo entre a condigdo feminina
e a participacdo no espaco politico e no espaclicpulds relacdes de género dialogam
com a importancia das mudancas estruturais da dsmige referentes ao acesso a
educacao, a participagdo feminina no mercado daltra; a reorganizacdo das tarefas
nas relagdes intrafamiliares. O exercicio aqui gstpindaga, sem adiantar simpatia por



qualquer resposta possivel: a reflexdo sobre ardiilagle e sobre as relagbes de
desigualdade social na producdo e na apropriac&oltlaa pode se beneficiar de uma

andlise orientada das relacdes de género?

2. O Observatoério de Museus e Centros Culturai® instrumento e a base de dados

Este estudo foi desenvolvido considerando os $ost obtidos na Pesquisa
Perfil-Opinido 2005, realizada pelo Observatério Meiseus e Centros Culturais
(OMCC) em 11 museus e que sera repetido em outstguicbes museoldgicas, de
forma periddica. O Observatério € um programa dmjisa e servico sobre museus e
instituicdes afins que propde a criacdo de umrestem rede, de producao, reunido e
compartilhamento de dados e conhecimentos dive@ioie 0S museus em sua relacao
com a sociedade (I Boletim, 2006). O questionarmmposto de questdes fechadas ou
semi-abertas, foi escolhido como instrumento detaofle informacdes sobre publicos
visitantes de museus. Este instrumento produz desi@adisticos referentes as praticas
reais de visita, ou seja, construidos junto aoipol#m situacdo de visita aos museus
considerados no estudo.

Foi concebido para ser preenchido tanto pelo wvitéauto-aplicado) como por
um entrevistador. O questionario foi estruturadocgratro blocos, a saber: antecedentes
e circunstancias da visita; opinido sobre os sesva@ferecidos nos museus; habitos de
visita a museus e centros culturais e perfil sécimrdmico do visitante. A pesquisa
investigou visitantes com 15 anos ou mais de idadesituagéo de visita a um museu,
pagante ou ndo pagante, que ndo participava da wigjanizada por escolas.

Na grande maioria dos museus parceiros, a selexg@mfbrmantes foi realizada
por método de selecdo de amostragem sisteméatiocagitasites, tendo sido especificado,
para cada Museu, o intervalo de amostragem (oleléed®) e o ponto de partida. No
dimensionamento da amostra foi considerado o numeédio de visitantes, por més, a
partir do qual se estima o numero médio de vistamsperado durante o periodo da
pesquisa. A amostra foi dimensionada, de formapedegente, para fornecer um erro
méximo absoluto no valor de 5% na estimacdo de propor¢cdo, com um grau de
confianca de 95%. Na Tabela 1 séo apresentadasnsasuicOes museoldgicas
participantes da pesquisa, o0 numero de entrevistdigadas e o percentual de mulheres
em cada um dos museus investigados. Observa-se publico feminino é maioria e

pode variar segundo 0 museu visitado.



Tabela 1: Museus participantes da Pesquisa Perfil4@nido 2005 numero de
entrevistas realizadas e percentual de visitantesodgexo feminino na amostra

Questionarios Visitantes do sexo

Museus validos feminino
Museu Aeroespacial 349 32%
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins 428 56%
Museu do Universo — Planetéario da Cidade 380 52%
Museu da Vida 266 75%
Museu Casa de Rui Barbosa 384 66%
Museu Histérico Nacionall 293 51%
Museu do Primeiro Reinado 327 51%
Museu do indio 95 51%
Museu Nacional de Historia Natural 331 50%
Museu Antonio Parreira 161 56%
Museu de Arte Contemporanea de Niteroi 393 49%
Total 3.407 54%

Fonte: Cadastro dos museus participantes da Padegifil-Opinido 2005, OMCC

A presenca feminina se faz notar principalmentédvingeu da Vida (75%) e no
Museu Casa de Rui Barbosa (66%), mas também nouMieseé\stronomia e Ciéncias
Afins (56%) e no Museu Antdnio Parreiras (56%), o que os homens sdo a maioria
no Museu Aeroespacial (68%). Nos demais museuseradhie homens estéo igualmente
representados. O interesse feminino pelas ciérddaavida (atualmente um campo
cientifico majoritariamente feminino) e pelas ci@schumands, ajuda a compreender a
prevaléncia das mulheres no Museu da Vida e no M&esa de Rui Barbosa. No
entanto, além do tema cabe salientar o tipo déeauisais freqliente em cada instituicéo.
Assim, embora a Astronomia e a fisica ndo sejanagenonsiderados femininos, o
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins costuma aasivisitas em familia, que contam

quase sempre com a presengca materna.

3. Analise exploratéria dos dados
Embora a idade modal das visitantes esteja comgiggena classe de idade entre

30 e 39 anos, observa-se na Tabela 2 que 39%gittes tém idade inferior a 29 anos,

1 Pesquisas realizadas sobre os centros de intatassgriosidade cientifica dos franceses, ampliando
definicdo do campo cientifico para além das ci@neiatas, afirmam que a curiosidade cientificaénao
mesma segundo 0 sexo e a idade dos publicos. Asiaséda vida, a medicina, as ciéncias humanas e
sociais interessam principalmente as mulheresié®ias fisicas e as matematicas constituem oaedetr
interesse dos jovens de sexo masculino; as nosagsltgias da informacao/comunicacéo e do audiaVisu
interessam particularmente aos mais jovens, sefemhemens ou mulheres, in de Mengin e Habds,
Visiteurs, Synthése dés études 1986-220@5.



caracterizando, portanto, um grupo jovem expresdio visitantes nos museus
considerados na pesquisa. Note-se que 51% do pubésculino se concentram na faixa
entre 30 e 49 anos. As categorias onde se obseaua whferenca entre homens e
mulheres sdo as de 15 a 19 anos, (com menos 6%sknpa masculina) e inversamente,
a categoria entre 40 e 49 anos, com mais 6% deemeslhEntre todos os visitantes com

idade entre 15 e 19 anos, 68% sao mulheres.

Tabela 2: Distribuicéo dos visitantespor classe de idade

Classe de idade Mulheres Homens
Entre 15 e 19 anos 14% 8%
Entre 20 e 24 anos 13% 11%
Entre 25 e 29 anos 12% 13%
Entre 30 e 39 anos 26% 26%
Entre 40 e 49 anos 19% 25%
Entre 50 e 59 anos 9% 9%
Mais de 60 anos 7% 8%
Total 100% 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opinido 2005, OMCC

Os resultados apresentados na Tabela 3 indicarno miakl de escolaridade da

maioria das visitantes, uma vez que 71,5% tém mémoio nivel superior incompleto.

Tabela 3: Distribuicdo dos visitantes por sexo, segdo o nivel de escolaridade

Nivel de Escolaridade Mulheres Homens
Sem instrucdo escolar 0,2% 0,2%
Ensino fundamental incompleto 2,0% 1,7%
Ensino fundamental completo 2,7% 2,7%
Ensino médio incompleto 9,6% 7,0%
Ensino médio completo 14,0% 17,3%
Ensino superior incompleto 24,4% 23,0%
Ensino superior completo 28,1% 30,0%
Pés-graduacédo em diante 19,0% 17,4%
Total 100,0% 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opinido 2005, OMCC

Embora ndo se observem diferencas importantes @miireel de escolaridade das
visitantes do sexo feminino e dos visitantes d@ sea&sculino, considerando a Tabela 3a
subsequente, dentre o total dos visitantes comnl siyeerior incompleto (23%) e com
pés-graduacdo (18%), as mulheres representam mamismetade, 55% e 56%



respectivamente, enquanto que a relacado se inmalre os visitantes com ensino médio
completo (16%), onde os homens representam 51,%r%ac48,5 % de mulheres. A
presenca feminina nos museus parece respeitamdg@es sociais do acesso a cultura
cultivada, indicando que se trata prioritariamedée um publico feminino com alto
capital escolar, assim como o aumento do acessoifeara educacao superior tambéem
no Brasil.

Tabela 3a: Distribuicdo dos visitantes por nivel descolaridade, segundo o0 sexo

Nivel de Escolaridade Mulheres Homens Total
Sem instru¢édo escolar 50% 50% 100%
Ensino fundamental incompleto 58% 42% 100%
Ensino fundamental completo 54% 46% 100%
Ensino médio incompleto 62% 38% 100%
Ensino médio completo 48,5% 51,5% 100%
Ensino superior incompleto 55% 45% 100%
Ensino superior completo 52% 48% 100%
Pés-graduacéo em diante 56% 44% 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opinido 2005, OMCC

Em uma andlise considerando cor/raca autodeclaradentificou-se a
predominancia das brancas (68,0%), seguidas pelassq autodeclararam pardas
(22,8%) e pretas (6,8%), conforme a Tabela 4. fiemaltados apontam que a elitizacao
presente na sociedade fluminense também pareceeoaw publico feminino dos
museus investigados.

Tabela 4: Distribuigéo das visitantegor cor/raca autodeclarada
segundo o museu e a PNAD/RM-RJ

Cor/Raca Museus PNAD/RM-RJ
Branco 68,0% 55,4%
Preto 6,8% 11,5%
Pardo 22,8% 32,8%
Amarelo 1,6% 0,2%
Indigena 0,8% 0,1%
Total 100,0% 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opiniao 2005, OMCC e PNAD/RY] IBGE

A maioria das mulheres entrevistadas, 69% sab&xidééncia do museu visitado

h& pelo menos um ano, conforme indicam os resudtddd abela 5. Por outro lado, 16%
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ficaram sabendo da existéncia do museu ha menasndesemana da data da visita,
enquanto que 15%, ha menos de um ano. Os resuitadioam que a notoriedade do
museu (o fato de ser conhecido) e a pratica d&vidio coincidem obrigatoriamente. Na
verdade, considerando que 64% das mulheres visitavanuseu pela primeira Véz
que 69% dentre as visitantes sabiam da existéocrauwseu visitado ha pelo menos um
ano, pode-se sugerir que ndo é apenas a infornsagie a existéncia do local, mas
também a renovacao peridédica do acesso a estanaféo além de outros fatores, os
determinantes da decisao de visita. Tais fatormsmirespeito, por exemplo, ao ciclo de
vida, como a entrada na vida adulta, o casament@soimento e o crescimento dos
filhos, ou ainda a conclusédo do ensino médio dairos estudos superiores. As fases
da vida oportunizam de formas diferenciadas a mafluéncia de amigos, familiares ou
outros (professores, colegas de trabalho), nalesads saidas culturais. Na mostra a
classe modal etaria das mulheres é aquela entre 30 anos, em geral, fase de
estabelecimento da familia, nos dias atuais. Unhetmento da instituicdo adquirido
ainda durante os estudos secundarios ou univérsitaode entdo ser atualizado. Da
mesma forma, 39% das visitantes sdo jovens (15 aar2®), podendo atualizar
informacgdes provenientes dos espac¢os da educatgoa® dos amigos atuais, atores
importantes da socializacéo cultural dos jovens.

Tabela 5: Distribuicéo das visitantessegundo o tempo
de conhecimento da existéncia do museu visitado

Tempo de conhecimento Percentual
Hoje 9%
Ha menos de uma semana 7%
Entre uma semana e um més 6%
Entre um més e um ano 9%
Entre um ano e cinco anos 20%
Héa mais de cinco anos 49%
Total 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opiniao 2005, OMCC

12 Eoi realizado um filtro subdividindo a mostra dsitéintes femininos e masculinos. Para cada subgrupo
foi averiguada a questaWisita 0 museu pela primeira vyedicotdmica (sim; ndo). Entre os homens, 59%
s8o primo visitantes, enquanto que entre as muwhéde% visitam o museu pela primeira vez.
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Considerando o tempo transcorrido entre a Ultiraiave a atual, 43% declararam
ter visitado o museu ha menos de um ano, enqudftoehtre um e dois anos e 24% ha

mais de cinco anos, conforme indicam os resultddogabela 6.

Tabela 6: Distribuicéo das visitantessegundo o tempo
transcorrido entre a Ultima visita e a atual

Tempo da ultima visita Percentual
Héa menos de seis meses 25%
Entre seis meses e um ano 18%
Entre um e dois anos 17%
Entre dois e cinco anos 16%
Héa mais de cinco anos 24%
Total 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opiniao 2005, OMCC

Com relacéo a frequéncia de visitas a museus dwoseculturais nos 12 meses
antecedentes a data de realizacdo da pesquisadé@&baram ter visitado mais de trés
vezes, 36% visitaram duas ou trés vezes, enquaig@®4o visitaram uma vez nos 12
meses antecedentes a visita (Tabela 7). Estesadssilparecem indicar a existéncia de
um subgrupo da populacéo feminina fluminense gfregtientador/visitante assiduo de

museus ou centros culturais.

Tabela 7: Distribuicdo das visitantes segundo a fegiéncia de visita
a museus ou centros culturais nos ultimos 12 meses

Freqiiéncia de visita a museus nos ultimos 12 meses Percentual
Uma vez 24%
Duas ou trés vezes 36%
Mais de trés vezes 40%
Total 100%

Fonte: Pesquisa Perfil-Opinido 2005, OMCC

Dentre as mulheres que declararam frequéncia d& \dsmuseus ou centros
culturais nos ultimo 12 meses, mais de trés ve¥E¥ tém idade entre 25 e 39 anos,
enquanto que 27% sao jovens, com idade entre 45aads. Para estas mulheres, a visita
ao museu é um programa compartilhado com familigr&%), somente com amigos ou
namorado (26%) e com familiares e/ou amigos (1&%Mhaioria (67%) exerce atividade

remunerada.
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4. Abordagem analitica

O objetivo principal deste trabalho € o de investigs principais fatores que
explicam a visita a museus ou centros culturaispdolico feminino entrevistado na
pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OMCC. Para estimafeito dos fatores que possam
explicar este fendbmeno social com os devidos clasiraum modelo com multiplas
variaveis oriundo da Regressao Logistica foi afisst&ssa técnica de modelagem teve
origem na necessidade de se criar modelos nos gsiaiariaveis dependentes (aquelas
gue se quer explicar) sdo dicotbmicas ou binadasumindo apenas dois valores, ou
melhor, estdo contidas em intervalos finitos denes (entre 0 e 1).

A interpretacdo dos parametros € feita em funcd® \ddores encontrados na
equacao do modelo ajustado. Quando uma determietivel ndo apresenta efeitos
estatisticamente significativos para a determinaigiprobabilidade de ocorréncia de um
evento, o valor d@ (beta) é igual a zero. Valores flenaiores que zero indicam um
aumento da probabilidade, e valores menores qoesperreducao.

Outra possibilidade de interpretacdo dos paramel@aosquacéo € a que indica a
exponenciacdo do coeficiente associado a cada uasa vdriaveis explicativas.
Representa a razédo de chanoekl$ ratio — ORe indica como as chances se modificam
quando se transita entre diferentes categoriasmdenesmo fator, sendo a categoria de
partida o nivel adotado como nivel de referénciaOR representa a mudanca nas
chances de se observar o evento, quando uma Jaeiépkcativa € elevada em uma
unidade, mantendo-se todas as outras varidveisarnes.

Caso aodds ratioassuma o valor 1, as chances de ocorréncia ddoewnéio
sofrem alteracdes na presenca de um dado fatoo. &=ssima valores maiores que a
unidade, as chances sofrem um aumento. E se o asdomido é menor do que 1, as
chances sofrem uma reducao. Ou seja, valoresyassidios coeficientes (0 que equivale
aexps >1) indicam maiores chances de ocorréncia do evengalores negativos (0 que
equivale aexpB < 1) indicam o contrario.

Para conhecer os principais fatores que explicansita a museus ou centros
culturais do publico feminino entrevistado na pésaiPerfil-Opinido 2005 do OMCC,
procedeu-se 0 ajuste de um modelo de regressastitagi Foram consideradas as
informacBes obtidas em n = 1.601 questionariosdedali O Quadro 1 apresenta a
definicdo da variavel resposta (YY), considerada pmay do habito de visita a museus

13



ou centros culturais nos 12 meses que antecedemdataada entrevista, bem como a
definicdo do elenco de variaveis explicativas (Améxdescricdo completa das variaveis
utilizadas). A escolha deste elenco foi definigegir da analise exploratéria dos dados,
tendo sido incorporadas ao modelo apenas as varigwe se mostraram estatisticamente

significativas (nivel de 5% de significancia).

Quadro 1: Variaveis utilizadas no modelo de regreé® logistica

Variavel

Tipo de variavel Codificagdo

Descricdo

DEPENDENTE

Visita museus
ou centros culturais

Se a visitante entrevistada visitou museus
ou centros culturais nos udltimos 12 meses
gue antecederam a data da visita.

Dicotdbmica
1 =sim

EXPLICATIVAS

Tempo da ultima
visita ao museu

Categorica

1 = ha menos de 6 meses
2 = entre 6 meses e 1 anc
3 =entre 1 e 2 anos

4 = entre 2 e 5 anos

5 = ha mais de 5 anos

6 = nao visitou

Tempo transcorrido entre a Ultima visita ao
museu e a visita atual. Computada pela
soma das variaveis “primeira vez que
visita 0 museu” e “lltima visita ao
museu”. A variavel foi recodificada em
cincodummies

Tempo de
conhecimento da
existéncia do museu

Categorica
1 = hoje
2 = ha menos de 1 semangempo de conhecimento da existéncia do

3 = entre 1semana e 1 mégyseu visitado. A variavel foi recodificada
4=entrel méselano gm cincodummies

5=entre 1l e5anos
6 = ha mais de 5 anos

Local da residéncia

Categoérica
1 = area de planejamento Local da residéncia principal da visitante,
2 = area de planejamento segundo as 4areas de planejamento. A

principal 3 = area de planejamento variavel foi recodificada em quatro
4 = area de planejamento dummies
5 = area de planejamento
Categorica
1 = branco -
2 = preto Cor/Raca autodeclarada pela visitante. A
Cor/Raca autodeclarada 3 = pardo variavel foi recodificada em quatro
4 = amarela dummies
5 = indigena
Exercicio de atividad: Dicotdmica Exercicio de atividade remunerada
remunerada 1 =sim declarado pela visitante.
dalidade de visi Dicotdmica Se a visitante entrevistada esta visitando o
Modalidade de visita 1=sim museu, sozinha.
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5. Resultados

Nesta secdo serdo apresentados os resultadosntizcéstdo modelo de regresséo
para conhecer os principais fatores associadosita Weminina a museus ou centros
culturais. Na Regresséo Logistica, a funcdo dedigaitilizada € definida como logit(p)
e esta associada as chances de um visitante tiaggies museoldgicas pesquisadas ter
freqientado museus ou centros culturais ao longol@ameses que antecederam a data

da pesquisa.

T UV v UV. C.M.y CM. LRP.v LRP. CORv/ COR , AR v AR MV.\ MV.
ln(l_lﬂ'j _/'l+ﬂji Xim+ B X+ G X B XK BT X+ By X
i

onde,

7T, - probabilidade da i-ésima visitante entrevistada ter freqlientado museus ou centros culturais;
,BJL,’ V. efeito da j-ésima categoria “tempo da Ultima visita ao museu” (U.V);

,fi: M. efeito da k-ésima categoria “tempo de conhecimento da existéncia do museu visitado” (C.M);

,iL'R'P : efeito da |-ésima categoria “local da residéncia principal da visitante” (L.R.P);

,anPR: efeito da m-ésima categoria “cor/raca autodeclarada” (COR);

AR . . T . - y
,Bni : efeito da i-ésima variavel explicativa “exercicio de atividade remunerada” (A.R)

,Bgl" V. efeito da i-ésima variavel explicativa “modalidade de visita” (M.V).
O modelo ajustado com o0 uso do software SSten{verséo 9.1.3) explica 65%
da variabilidade total da variavel resposta, caram@ndo uma boa adequacao aos dados.
N&o ha contradicdo entre o fato de a maior partgrdpo de frequentadoras de
museus ser composto por mulheres jovens (40% d#dantes tém idade inferior a 29
anos) e o fato de a variavel idade da mulher naceapr entre as que foram consideradas
mais relevantes no modelo de regressao logisticstagio. Da mesma forma, embora
esperado, o nivel de escolaridade ndo aparece eorawariavel preditora para a pratica
de visita a museus ou centro culturais da visitahi@uséncia destas variaveis no modelo
reflete a intensidade do efeito do nivel das dewaigveis retidas no modelo, a saber:
tempo da udltima visita ao museu; tempo de conhetinea existéncia do museu

visitado; cor/raca autodeclarada; modalidade déavise ela visita 0 museu, sozinha ou
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acompanhada); exercicio de atividade remuneradea¢da residéncia principal (area de
planejamento).

A tabela subsequente apresenta a razdo de chaddssdtio= OR) estimada para
as variaveis incluidas no modelo. Na sequiéncia,discassao que envolve a interpretacao
das ORs dos fatores associados a visita feminimasgus ou centros culturais por meio de
seus efeitos principais (0 = sem efeito ou esiedistente ndo significativo; <1 = negativo
(-);entre 1 e 1,5 = (+); entre 1,5 e 2,0 = (++Re= (+++).

Tabela 8: Modelo de regresséo para 0s principaistiares associados
a visita feminina a museus ou centros culturais

Variaveis Explicativas OR (ExpB) Efeito

Tempo da Ultima visita ao museu
N&o visitou (referéncia)

Ha menos de 6 meses 1,464 0
Entre 6 meses e 1 ano 2,916%*** +++
Entre 1 e 2 anos 1,425 0
Entre 2 e 5 anos 1,040 0
Héa mais de 5 anos 0,593**** -

Conhecimento da existéncia do museu
Ha menos de 1 semana (referéncia)

Hoje 0,537*** -
Entre 1 semana e 1 més 0,722 0
Entre 1 més e 1 ano 0,979 0
Entre 1 e 5 anos 0,807 0
Ha mais de 5 anos 0,994 0
Local da residéncia principal

Area de planejamento 5 (referéncia)

Area de planejamento 1 1,467 0
Area de planejamento 2 2,615%x** +++
Area de planejamento 3 1,708 0
Area de planejamento 4 1,803 0
Cor/Raca autodeclarada

Preto (referéncia)

Branco 1,277* +
Pardo 0,881 0
Amarela 0,662 0
Indigena 0,314** -

Exercicio de atividade remunerada
N&o (referéncia)

Sim 1,420%* +
Continua na pagina seguinte.
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Continuacao.

Modalidade de visita

N&o (referéncia)

Sim 1,767 0
Legendag***) p-valor< 0,001; {**) p-valor< 0,010; ¢) p-valor< 0,050; f) p-valor< 0,100.

A razdo de chanaexp(8) se refere as comparacGes individuais das catesgdaia

variavel resposta com a categoria de referénciaejba\s estimativas das razdes de
chances apresentadas na Tabela 8 indicam que dmresilque declararam terem
visitado o museu “entre um e dois anos” det&fb%mais chances de terem pratica de
visitar museus ou centros culturais que aquelasegtevam visitando o museu pela
primeira vez. Para as visitantes que declararater jaisitado o museu “entre seis meses
e um ano”, as chances de terem pratica de freqUestas instituicbes sao 2,9 vezes
superiores as chances daquelas que as visitararpnrekira vez.

Os resultados do ajuste efetuado indicam nao exidérenca significativa nas
chances da visitante que tem pratica de visitaemsisu centros culturais e aquelas que
declararam tempo da ultima visita inferior a seeses (46,4% mais chances que as que
visitavam o museu pela primeira vez). As visitantag Ultima visita ao museu foi
realizada “ha mais de cinco anos” detém 41% mehasoes (complementar de 59%) de
ter pratica de freglentar museus ou centros cidgtuc@mparadas com aquelas que
visitam o museu pela primeira vez. Nao surpreengi@enas visitantes com maior capital
de familiaridade com a instituicdo sejam aquela®s coaiores chances de frequentar
museus e centros culturais. O fato das chancessiig@ & museus diminuirem quando a
ltima visita ocorreu ha mais de cinco anos é cdereom a idéia de que as visitas muito
antigas denotam um distanciamento com relacéo ticgratual. A maior parte dos
museus no Brasil como em outros paises e contslecwata com um fluxo de visitas
mantido principalmente pela sua capacidade enr ainabs visitanted embora a saida
ao museu ndo constitua uma pratica popular ou rs@ikeNa Franca, por exemplo,
apenas de 40% da populagédo de 15 anos ou maisadéetavisitado um museu nos
altimo 12 meses (Donnat, 2005). Um estudo realizaelo IBGE, apontava em 2002,

13 Mironer encontra na pesquisa realizada junto arh8eus franceses que a maior parte dos visitantes
realizara uma primeira visita ao museu investiggadoém declaram pratica de visita a outras ingties

nos meses anteriores, Mironer, Cent Musées a la rencontre du publicParis: Directions des Musées
de France, 2002, p. 123.
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que apenas 20% da populacdo dos bairros de OBwoiasucesso, Ramos e Penha,
declararam ter visitado um museu nos ultimos 12diks

Assim a pratica intensa e regular tende a ser teaistica daqueles grupos cuja
mobilizagéo para a visita ndo se limita a descal#atnovidade, mas tende a aprofundar-
se em visitas estudiosas, diversificadas, maias@tfocadas.

Com relacéo ao tempo de conhecimento da existédoamuseu, as visitantes que
declararam conhecer o museu “hd menos de uma sémat@an 38,5% (estimativa
obtida por meio do inverso das chances estimadds“ama semana e um més” versus
“h& menos de uma semana”) mais chances de sergilefadoras de museus ou centros
culturais que aquelas que declaram conhecimente soinuseu “entre uma semana e
um més”. Da mesma forma, as visitantes que dealaraonhecer o museu “ha menos de
uma semana’, detém 86,2% (estimativa obtida porond® inverso das chances
estimadas “entre uma semana e um més” versus “mdsmge uma semanathais
chances de ter a pratica de frequentar museusrdtogeculturais do que aquelas que
declaram saber da existéncia do museu no dia da.W3 intervalo entre o tempo de
conhecimento ou a notoriedade da instituicdo edticar efetiva da visita pode indicar,
para aquelas que souberam sobre o museu no disithy wuma dinamica de visita
pautada na aleatoriedade, no acaso, diminuindchasces de uma pratica de visita
regular (fruto de um planejamento, do habito deduks informacao). Por outro lado, as
fortes chances de visita daquelas que souberara eahuseu ha menos de uma semana,
indicam um processo de busca orientada pela infifiomau ainda a disponibilidade de
dar uma resposta imediata a partir do acesso amaf@o sobre o museu. O intervalo
hebdomadario é, em geral, aguele que permite @@aaiagenda cultural da semana. As
chances diminuem, na medida em que a resposteao@mefdo parece ser mais lenta
(como no caso “do conhecimento entre uma semanaraés”).

Os resultados obtidos no ajuste do modelo logistid@am que ser mulher e da
cor branca (conforme autodeclaracdo) implica fepxamadamente, 28% mais chances
de possuir a pratica de freqlentar museus ou cewmutiurais quando comparadas
aguelas que se autodeclararam pretas, conformeaindas estimativas das razfes de

chance apresentadas na Tabela 8. Ja para as gumdeclararam pardas, estas chances

1 pesquisa realizada no ambito do Curso de Desémafto de Habilidades em Pesquisa, ministrado pela
Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas, IBGEresdbonhecimento do Museu da Vida e praticas
culturais dos moradores dos bairros mencionados.
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sdo aproximadamente 12% inferiores aquelas estsngpdaa as mulheres que se
autodeclararam de cor preta, o que indica a carsaguma variavel preditora da pratica
de visita a museus ou centros culturais para atered entrevistadas. A variagcao de
chances de visita a museus segundo cor/raca di@logaa situacdo estrutural da
sociedade brasileira, onde mulheres ndo brancasudaon desvantagens com relacéo ao
acesso a educacdao, ao nivel de renda e a paréiocipacmercado de trabalho, marcando
o grau de excepcionalidade da visita para esteogrup

No que diz respeito & modalidade de visita, as emathque informaram estar
visitando a instituicio museologica sozinhas de®hY% mais chances de terem a
pratica de visitar museus ou centros culturais.s@enando a diferenciacdo do acesso
aos museus segundo o sexo, alguns analistas (luehir2§03) haviam sinalizado o
carater sexualmente indiscriminado desta pratittaral; devido ao peso das visitas em
familia, reunindo igualmente homens e mulheres.tdNegntido, a visita feminina
solitaria sugere uma pratica de excecdo, que diginum uso auto-referente da
instituicdo, onde néo raro se detecta a familideda o interesse pelo tema tratado, pela
cultura ou pela proépria instituicdo (museu). A neulkisita a despeito ou além de sua
condicéo de (re) produtora da cultura no seio famil

Ja as visitantes entrevistadas que declararam \a#gen alguma atividade
remunerada detém 42% mais chances de terem est@digratica, comparada com
aquelas que nado exercem atividades remuneradasse(dpdas/pensionistas,
desempregadas ou donas de casa). A entrada em degssalher no mercado de
trabalho ndo diminuiu, ao contrario, colaborou pardesenvolvimento das atividades
culturais, visto que o tempo livre e engajamentdtucal ndo estdo diretamente
relacionados. Ao contrario, o fato de abrir-se parenundo exterior ao lar incita a
realizacdo de praticas que ocorrem fora do domidiDonnat, 2005). No caso da
sociedade brasileira, cabe lembrar que as mullereanais acederam ao mercado de
trabalho foram aquelas com maior escolaridade @aresicumulando os pré-requisitos a
disposicéo para visitar 0s museus.

Considerando o local da residéncia principal dastartes entrevistadas, as
moradoras da Area de Planejamento AP2 (regibes nistrativas de Botafogo,
Copacabana; Lagoa; Vila Isabel; Tijuca e Rocinte§mh 2,61 vezes mais chances que

as residentes nas regides administrativas de Ba@gmpo Grande; Santa Cruz;
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Guaratiba e Realengo — AP5, indicando ser a distdisica um fator inibidor da pratica
de visita a museus ou centros culturais para alsered do Rio de Janeiro e Niteroi.

Ja as moradoras da AP3, que engloba as regidesiiattativas de Ramos;
Penha; Méier, Inhauma; Iraja; Madureira; llha dov&oador; Anchieta e Pavuna séo
detentoras de 70,8% mais chances de terem a pd#icasita a museus ou centros
culturais que aquelas residentes na AP5. O Locat@adia confirma a importancia da
disponibilidade e da profusdo de equipamentosvedaties (proximidade aos museus e
aos locais que abrigam exposi¢cdes temporérias)atanento de chances de visitas a
museus e centros culturais.

Pode-se concluir que dentre as visitantes, aquilas (i) se autodeclararam
brancas; (ii) conhecedoras da existéncia do musgado ha no maximo um ano ou ha
menos de uma semana; (iii) trabalhadoras remureréid® moradoras da zona sul do
Rio de Janeiro ou da Tijuca, Vila Isabel e Maracafa as que tém a pratica de
freqUentar museus ou centros culturais.

Visando identificar diferencas entre as visitarttes diferentes museus quanto a
pratica de visita a museus ou centros culturaisli2ogieses que antecederam a data da
pesquisa, ajustou-se um modelo logistico considerasomo variavel explicativa o

museu. Na Tabela 9 sédo apresentadas as estimaltivdas no modelo ajustado.

Tabela 9: Modelo de regressédo somente com a variavenuseu

Variavel Explicativa OR (ExpB) Efeito
Museu
Museu Histérico Nacional (referéncia)
Museu da Vida 0,316**** -
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins 0,471*
Museu do indio 0,298*** -
Museu Casa de Rui Barbosa 0,660 0
Museu do Universo — Planetario da Cidade 0,768 0
Museu Nacional 0,302%*** -
Museu do Primeiro Reinado 0,542 0
Museu Antdnio Parreiras 6,465 ** +++
Museu de Arte Contemporanea de Niter6i 0,571 0
Museu Aeroespacial 0,397** 0

Legenda¢+**) p-valor< 0,001; ¢*) p-valor< 0,010; *) p-valor< 0,050; ¢) p-valor< 0,100.
Efeito: (0) = sem efeito ou estatisticamardie significativo; (<1) = negativo; (entre 1 e)155+;
(entre 1,5 € 2,0) = ++ e (>2) = +++.
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As visitantes do Museu Histérico Nacional tém, aprmadamente, no minimo,
30% mais chances de frequentar museus ou cenitasacaido que as demais visitantes,
excecao as visitantes do Museu Antonio Parreirat@ue6,5 vezes mais chances que as
visitantes do Museu Historico Nacional, conformdiGam as estimativas das razdes de
chances apresentadas na Tabela 9.

As mulheres que visitaram o Museu da Vida, bem caquelas que visitaram o
Museu Nacional, detém aproximadamente 70% menoscebade ter a pratica de
freqlientar museus ou centros culturais que aguglasvisitaram o Museu Histérico
Nacional. As visitantes do Museu de Arte Contempeaa Museu do Primeiro Reinado e
Museu de Astronomia e Ciéncias Afins tém aproximaet@e 50% menos chances de ter
a pratica de visitar museus ou centros culturais aguelas que visitaram o Museu
Historico Nacional.

A pratica regular de saida ao museu, em oposig&navisita ocasional, supbe
uma adequacao mais ou menos completa entre agigilo museu oferece a seu visitante
(o produto ou servico) e as capacidades de apensignificacdo das informacdes
propostas (Bourdieu e Darbel, 1969). As visitardes Museu Antonio Parreiras e,
posteriormente, aquelas do Museu Histérico Nacjgrerlecem acumular competéncias
de recepcao mais sofisticadas, comprovadas diantend oferta menos popular, o que
contribui para aumentar suas chances de frequentamtros museus. Os museus de
ciéncias e de histéria natural desenvolvem acOesatitas ou de mediacdo, programas
diversificados e estratégias de divulgacdo enfodptum conjunto de mensagens que,
implicitamente, encontram maior ressonancia jun® familias e facilitam a
diversificacdo do acesso. Por outro lado, o MuseArle Contemporanea de Niteroi se
caracterizou por um apelo midiatico maior e poesentar um poder de atracao superior
ao dos outros museus estudddos

Assim, a tematica desses museus ou ainda o tipelagiio construida, ao longo
do tempo, entre uma instituicdo e seus publicoBtungambém um tipo de convite
latente que reforca uma relagéo privilegiada emterminados segmentos da sociedade
e os tipos de “visitante ideal” que povoam o imagmdos profissionais dos museus.

> 0 MAC foi um dos raros museus onde as fontes fdenracdo mais citadas incluiam a TV e as midias
de massa. Da mesma forma, o MAC atraia visitargesuttos municipios com maior freqiiéncia do que
outros museus da amostra da pesquisa Perfil-OphUéb.
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6. Consideracdes finais

A reflexdo sobre a diversidade e sobre as relagéedesigualdade social na
producao e na apropriagao da cultura pode se barede uma analise orientada para as
relacdes de género? O exercicio realizado sutgarasafatores que parecem promover o
acesso do publico feminino aos museus ou centfag&is nos 12 meses antecedentes a
data da realizacéo da Pesquisa Piloto Perfil-Opia@5. No entanto, o acesso a cultura
cultivada parece obedecer aos mesmos processos, epdga homens, como para
mulheres, onde a posicao da mulher diante da euttuitivada reflete sua posi¢édo no
espaco social. Estudos sobre a relacédo de géreeonleura colocam em evidéncia que o
proprio papel de género desempenhado pelas mulBer@sodifica substantivamente
segundo o efeito de escolaridade e a geracao:,apsamto maior o nivel de escolaridade
menos a variavel “sexo” incide sobre a pratica. €3mo se observa para 0s mais jovens,
cujas praticas parecem nao variar significativameagundo o sexo.

De fato, o processo de feminizacdo da cultura tesig transformacdes nas
condi¢des de socializacdo e dos modos de vida @gae pos-guerra. O progresso da
escolarizacdo beneficiou particularmente as muthdexorecendo o0 acesso a arte e a
cultura. Atualmente, as jovens mulheres sdo ma®miadas que seus colegas e mais
numerosas a seguir uma formacéao literaria ou igagishs meninas atravessam a etapa de
entrada na vida adulta com maior engajamento @llaua instalacdo na vida adulta se
traduz, em geral, por um modelo de lazer mais adatno domicilio, uma reducédo da
sociabilidade amical e obviamente, a tendénciaialggiar as saidas em casal ou em
familia. Apos o nascimento do primeiro filho astjmas femininas se tornam menos
freqUentes e diversificadas por certo periodo,magcetuando 0s primeiros anos apos o
nascimento do filho a taxa de praticas femininasegpre superior a dos homens
(Donnat, 2005). De fato, as mulheres com maioreanas de visitar museus
regularmente sdo majoritariamente brancas, acumaoépital de familiaridade com as
instituicBes visitadas (ndo estdo visitando pelagira vez), respondem rapidamente a
informagédo sobre um museu, mobilizando-se para wms#a, realizam visitas
desacompanhadas, sdo economicamente ativas, resadama sul e na Tijuca.

A relacdo a cultura dos museus parece refletirets;@es estabelecidas entre
homens e mulheres em outras esferas da vida sb@idga com a insercao feminina e a

divisdo sexual de papéis no mercado de trabalheprganizacdo das tarefas domésticas
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e a luta contra alguns estereotipos que contrapdemundo feminino ao mundo
masculino nas bases de uma longa lista de termiasaantagonicos como: publico e
privado, natureza e cultura, sensibilidade e razi@ocia e arte, cujos lucros simbolicos
beneficiam, em geral, aos homens. No entanto, @ \vld uma reflexdo sobre cultura,
museus e relacdes de género pode ser mais beme@pdovem estudos que busquem
avancar na observacdo das interacdes entre os se@sssignificados das praticas e
situacbes compartilhadas. Muito do que ocorre r@edade acontece por meio das
interacdes. A identificag@o e a analise das acSebelecidas entre 0s sexos no espago
social passam pela observacdo dos processos da;audepelos quais os individuos sao
avaliados, constroem referéncias identitarias, s&mnhecidos ou desvalorizados,
possibilitando a compreensao dos papéis sociagrgenizacdo da vida cotidiana. No
espaco das interacdes podem-se conhecer as clg3#$ que operam 0s proprios atores
em seu cotidiano, pelas quais tentam modificar exiaténcia didria e mesmo 0s
principios de classificacdo, pois como em todadirmgnsdes da vida social, as relacbes
entre 0s sexos e 0s papeéis sociamente desempentéadsdo estabelecidos de uma vez
por todas. Os arranjos sao revistos, se modificam.

Assim, os publicos de museus, de modo geral, desexrmistos como um grupo
em construcdo, compostos por segmentos sociareiés, segundo um dado periodo. A
visita a0 museu € uma experiéncia resultante deéextms pessoal, social e fisico,
ancorada em regras e referéncias mais ou menosadiimgdas entre visitantes,
curadores, cientistas e diferentes segmentos diedsoe, passiveis de negociagédo
durante a situacédo observada. O significado deata® nao resulta apenas de atributos
do sujeito, mas se constréi na relacédo entre dg@nées e entre estes e cada museu. Por
outro lado, a dimensé&o “distintiva” da apropriacédo swoc&lte legitimada da cultura
deve serexaminada em sua diversidade. As motiva¢cfes e desnde visita a museus
constituem processos cujo valor atribuido e osifstigdos podem variar para homens e
mulheres, jovens e idosos, visitantes com fortétaage familiaridade e nedfitos. Neste
sentido, vale mais buscar apreendezomq o0 porqué o para que, do que apenas
quanto ou quem, aproveitando ao maximo a contribuicdo que a ldate questbes de
género pode trazer a compreensdo dos usos socialalisariminados e discriminantes

dos museus.
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ANEXO 1

Descricdo completa das variaveis utilizadas:

Variavel dependente:

» Visita museus ou centros culturais: Variavel diooica(l = sim). Questdo 3.1, Vocé

Vvisitou outros museus ou centros culturais nomoki 12 meses? Categorias de resposta:

simenao (original da Pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OMCC)

Variaveis explicativas:

» Tempo da Ultima visita ao museu: Variavel catagiil = ha menos de 6 meses; 2 =

entre 6 meses e 1 ano; 3 = entre 1 e 2 anos; re2e 5 anos; 5 = ha mais de 5 anos; 6
= nédo visitou). Computada pela soma da variavehigira vez que visita 0 museu”
(Questdo 1.1, E a primeira vez que voceé visitamsiseu? Categorias de respostae
ndo/ original da Pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OM@Qla variavel “Ultima visita ao
museu” (Questdo 1.2, Quando foi sua ultima visista museu? Categorias de resposta:
h& menos de 6 mesesntre 6 meses e 1 grentre 1 e 2 angentre 2 e 5 angha mais

de 5 anos/ original da Pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OMC®) variavel foi

recodificada em cincdummies

» Tempo de conhecimento da existéncia do museua¥&grcategoricdl = hoje; 2 =

h& menos de 1 semana; 3 = entre 1 semana e 1 mé&sitte 1 més e 1 ano; 5=entre 1 e
5 anos; 6 = ha mais de 5 anos). Questéo 1.3, Dpsdwlo vocé sabe da existéncia deste
museu? Categorias de respostaje ha menos de 1 semarentre 1 semana e 1 més
entre 1 més e 1 anentre 1 e 5 angsha mais de 5 anogqoriginal da Pesquisa Perfil-

Opinido 2005 do OMCC).A variavel foi recodificada eincodummies

» Local da residéncia principal: Variavel categorita= area de planejamento 1; 2 =

area de planejamento 2; 3 = area de planejamedte Zrea de planejamento 4; 5 = area
de planejamento 5). Obtida a partir dos codigosespondentes aos bairros que integram
as regides administrativas das areas de planejamamtforme a classificacdo adotada
pelo Instituto Pereira Passos e IBGE, originariagd@stdo 4.10, Onde vocé mora
(residéncia principal)? 1 — No municipio do RioJ#eiro. Em que bairro? A variavel
foi recodificada em cincdummiesconsiderando a categoria de visitantes cuja&esid

principal era em outro municipio do estado do Ridaneiro.
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» Cor/Raca autodeclarada: Variavel categéfita= branca; 2 = preta; 3 = parda; 4 =

amarela; 5 = indigena). A variavel foi recodificagla quatrodummies Questao 4.5,
Com relacdo a sua cor/raga, como vocé se consi@ategorias de respostarancg
preto, pardo amarelqg indigena(original da Pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OMCC).

» Exercicio de atividade remunerada: Variavel dicat@n(il = sim). Questéo 4.6, Vocé
exerce alguma atividade remunerada? Categoriagspmsta:sim e nao (original da
Pesquisa Perfil-Opinido 2005 do OMCC).

» Modalidade de visita: Variavel dicotdmi¢a = sim). Questao 1.7, Vocé esta visitando

0 Museu sozinho? Categorias de respastae ndo (original da Pesquisa Perfil-Opinido
2005 do OMCCQC).

27



